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' Contexte, objectifs et méethodologie

> LE CNL, UN ETABLISSEMENT PUBLIC AU SERVICEDU LIVRE ET DE LA LECTURE
> UN SOUTIEN EXIGEANT POUR DES MANIFESTATIONS DE QUALITE

> OBJECTIFS DE L&ETUDE

> METHODOLOGIE RETENUE



Section 11 Contexte, objectifs et méthodologie

LE CNL, UN ETABLISSEMENT PUBLIC AU SERVICE DU LIVRE ET DE LA LECTURE

A Etablissement public & caractére administratif,
placeé sous tutelle du ministere de la Culture,
le Centre national du livre (CNL) a pour missions
def avori ser |l a cr ®ati on
et la promotion des ouvrages de qualité

ALa mise en Tuvre de ces
principalement par un soutien aux professionnels
de lachainedulivie , quoi |
de traducteurs, do®
ou doéorgani sateurs
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Section 11 Contexte, objectifs et méthodologie

UN SOUTIEN EXIGEANT POUR DES MANIFESTATIONS DE QUALITE

A Essentielles dans la rencontre entre le livre
et les publics, lesmanifestations littéraires
jouent un r!'le majeur e n| Lesataiifestat®onsdodit@des paalé CNL dojvent :

de formation de | 6esprit| critique ou de mieux Vvivre
ensembl e, | eur permettanit Ad@ads@saasrcraiur pulplliei henmpdut | a
dans les dynamiques locales. A étre organisées en partenariat avec les professionnels locaux
i ) A représenter les genres littéraires soutenus par le CNL
A Chaque année, le CNL soutient en moyenne , . e
A présenter un projet littéraire structuré (originalité de la

90 manifestations , de rayonnement national

ou international, pour un montant total de 2 M (i programmation, renouvellement des auteurse )
et une subvention moyenne autour de20 000 U. Arespecter | a diversit® ®ditoria
indépendants,

APourtant, certaines doenft K gr Enldr€SsFi&h bbOMYE P I dhihbels Q1 a

fragilisées par de nouvelles priorités ou de nouveaux

: L. OuU aux auteurs émergents
choix budgétaires. 0

A prendre en compte les formes nouvelles de promotion du livre

A Dans ce contexte, aux perspectives mouvantes et de la lecture,
et incertaines, le CNL a souhaité mesurer le poids A rémunérer les auteurs qui participent a des rencontres.
et | 6i mpact des mani festjations | itt®raires
guodoil soutient dans |l es |[territoires

pour in fine mieux les accompagner.

Centre national du livre A Etude sur |l e poids et | 06i mpmzt des manife
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Section 11 Contexte, objectifs et méthodologie

|
OBJECTIFS DE LETUDE

> Dresser un étatdes lieux des manifestations soutenues
parleCNL,en se dotant dounded ucnonn

échantillon représentatif de 50 manifestations aidées
(en moyenne, chaque année, le CNL soutient 90 manifestations)

Connaitre

> Apprécier la contribution réelle des manifestations littéraires
au rayonnement et © | dattractivi
dans un contexte 0% certaines dbo
par de nouvelles priorités ou de nouveaux choix budgétaires

Mesurer

>l dentifier do®ventuels besoir
des manifestations litteraires afin que le CNL
puisse mieux les accompagner

Soutenir

Centre national du livre A Etude sur |l e poids et | 6i mpi@zt des manife
PwC -6-



Section 11 Contexte, objectifs et méthodologie

M ETHODOLOGIE RETENUE

Collecter des données

Centre
PwC

Définir le périmetre

Exploiter,

Oy

mettre en perspective

nati onal

du

l i vre

>Construction dbéun ®chantillon de
reflet de manifestations littéraires diversifiées, riches et de qualité,
en excl weRrancel I6sA% pdus grandes villes de France
et | én@upour des raisons de pertinence des analyses.

>S®l ection doi ndipceartneeutrtsa ndte dcboanpt perx«
les territoires etd 6 i ndi cateurs doéi mpacts (c
économiques, réputationnels).

>Constitution doune base de donn®e
INSEE, MENESR, Atlas régional de la culture, données des mairies
et des organisations, Europresseé

>Admini stration débun questionnaire
d®cl i n® en 70 questions, aupr s d

> Taux de réponse de 90%.
n.b. : en raison de données indisponibles ou de modalités de collecte
perfectibles, | es questionnaires ndont
homogene par les répondants, notamment sur les typologies de publics
ou les chiffres de fréquentation des manifestations.

>R®al i sation doéentrdgiectisns i ndivi du
aupres de 10 manifestationsfocus et de leurs partenaires,
soitpresde50ent reti ens qual it ateritdires., s u|

A Etude sur |l e poids et | 6i mpi@ezt des manife
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' Typologie des manifestations
soutenues par le CNL

> FICHE DGDENTITE DE LA MANIFESTATION TYPE SOUTENUE PARLE CNL




Section 21 Typologie des manifestations soutenues par le CNL

|
FICHE DODENTITE DE LA MANIFESTATION TYPE SOUTENUE PAR LE CNL

plutdt organisée au printemps

. .. U U
organisée par une association ¥ "
ou | 6 a

®
bien établie déune dur ®e

La manifestation

type au sein & gratuite ou

(créée avant 1999) de 3 a5 jours

plutdt généraliste nartiellement payante
N N

de | 0 ®c h a

située dans les 4 régions este prioritairement congue
comptant le plus de @ pour élargir le public
manifestations littéraires du livre et de la lecture

Centre national du livre A Etude sur |l e poids et | 06i mpmzt des manife
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Section 21 Typologie des manifestations soutenues par le CNL

FICHE DODENTITE DE LA MANIFESTATION TYPE SOUTENUE PAR LE CNL

Organisée par une association

E- Bien établie (créée avant 1999)

R®partition des mani festat R®partition des manifest a
selon le type de structure organisatrice selon leur date de création
30
25
20
15
10
| .
- - . . 0
= Association =EPCC = Mairie = Office du tourisme Avant 1999 Entre 2000 et 2010 Depuis 2010
Centre national du livre A Etude sur |l e poids et | 6i mpi@zt des manife
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Section 21 Typologie des manifestations soutenues par le CNL

FICHE DODENTITE DE LA MANIFESTATION

Plutot organisée au printemps
ou |

Oaut omne

Répartition des manifestations
de | 6®chantill on

12

10

I

N

sel on

6 | |
é‘ &
v

0
S
R\4 D
& R \e Oc’:\ &
%@Q éo
Centre national du livre A Etude
PwC

TYPE SOUTENUE PAR LE CNL

D()une dur ®e moyenne d:i
Répartition des manifestations
de | 6®chantillon selon |
plus de 16 jours I
entre 11 et 15 jours .
entre 6 et 10 jours -
2 jours .
0 5 10 15 20 25 30 35
rr- le poids et | 6i mpmet des manife
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Section 21 Typologie des manifestations soutenues par le CNL

FICHE DODENTITE DE LA MANIFESTATION TYPE SOUTENUE PAR LE CNL

% Plut6t généraliste @ Située dans les 4 régions comptant
le plus de manifestations littéraires

R®partition des manifestati
selon | eur r®gion doi mpl

Répartition des manifestations
de | 6®chantillon selon |

Généraliste |G
Bande dessinée

Littérature jeunesse

Autres

Bourgogne- %
Poésie e-Comté
Sciences humaines et sociales

Littératures étrangéres

Fantastique / science-fiction

Polar

o
(€]

10 15 20 25

Centre national du livre A Etude sur 1| e
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Section 21 Typologie des manifestations soutenues par le CNL

FICHE DODENTITE DE LA MANIFESTATION TYPE SOUTENUE PAR LE CNL

Prioritairement congue pour élargir Forte dobébune progr ami
le public du livre et de la lecture de qualité

Priorités poursuivies par les organisateurs Principaux points forts identifiés par les
des mani festations de | ( organi sateurs des mani festa

0 5 10 15 20 25 30 35

Elargir le public du livre et de la lecture I Programmation de la manifestation

Falre conna (e o g '

ou des auteurs

Promouvoir la lecture I
Valoriser la création et faire découvrir de S

nouveaux talents

Soutenir les librairies et les maisons == o . _
do®di ti on Période a laquelle se tient la

Favoriser les rencontres et la RIS manifestation

transmission

Favoriser les débats, la réflexion et . . . .
devel opper | be Sm Lien du théme de la manifestation

Explorer les liens entre différentes avec la culture ou la tradition du

Ancienneté de la manifestation

formes de création artistique _— territoire
Valoriser et faire découvrir un genre I
littéraire . .
Permettre les échanges entre Lieu sur lequel se tient la
[ manifestation

I"T]

professionnels

Développer des actions autour de .
P | 6®criture

0 5 10 15 20 25 30 35 40

Promouvoir la lecture a voix haute I _ ) . o .
®m Premier point fort  ®Second point fort ~ ® Troisieme point fort

Centre national du livre A Etude sur |l e poids et | 6i mpi@zt des manife
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La concr ®t |
fort pour |
au livre et a la lecture

t 1 on
CCcC S

o O
@ O

S a
0O a

> L ACCESAU LIVRE ET A LA LECTURE DE CHACUN, UN ENJEU FORT ET PARTAGE
> LA GRATUITE, UNE OPTION SANSINCIDENCE SUR LA FREQUENTATION
> (GRAND PUBLIC, SCOLAIRESET PUBLICS EMPECHES : 3 PUBLICS CLES
> LE CHOIX ASSUME DU GRAND PUBLIC

> L ACCENTMIS SURLES SCOLAIRESETLO EA C

> L ENGAGEMENT AUPRESDES PUBLICS EMPECHES



Section3iLa concr ®ti sation dbébun enjeu politique fort pour | 6acc s de cha
I
L ACCES AU LIVRE ET A LA LECTURE DE CHACUN , UN ENJEU FORT ET PARTAGE
Les objectifs poursuivis par les manifestations littéraires
Elargir le public du livre et de la lecture || EGcTzNININIIIIIIN B
Falre conna tre ol i " ©
des auteurs
0 Promouvoir la lecture |
75 /0 des organisateurs, Valoriser la création et faire découvrir de e ——
nouveaux talents
déclarent que leur manifestation Soutenir les librairi RN oo
vise prioritairement
R ) Favoriser les rencontres et la transmission | EGININGEGEGEGEGEGEGEGENNG
| 0®l argi ssement du public
: Favoriser les débats, la réflexion et
dullvreetdelalecture d®vel opper Iﬁesm
Explorer les liens entre différentes formes de I
création artistique
Valoriser et faire découvrir un genre littéraire || |G
Permettre les échanges entre professionnels || GczNEG
D®vel opper des acti ol tour de | 6®critur
Promouvoir la lecture a voix haute || N
Centre national du livre A Etude sur |l e poids et | 6i mpi@zt des manife
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Section3iLa concr ®ti sation dbébun enjeu politique fort pour | 6acc s de cha

|
LA GRATUITE , UNE OPTION SANS INCIDENCE SUR LA FREQUENTATION

50% des organisateurs font le choix de la gratuité
pour faciliter I 6acc s de chacun 7 | eur manifes

. n . Répartition des manifestations
ACette gratuit® ndaugur e N ®anmoi NS, ehADqa e (it

fréguentation élevée.

De fait, si différentes formules tarifaires ont pu étre
adoptées par les organisateurs, ces dernieres sont
peu corrélées aux chiffres de fréquentation

des manifestations.

Une manifestation peut donc étre payante,

compl tement ou partiell ement ra
pas moins - ou pas plus- sa fréquentation diminuer.
A Parmi les manifestations payantes soutenues
par le CNL, 11% pratiquent des prix slbentr®e est 1ibre
dlfferenCIeSpartypedepUb“C " . =l dentr®e est | ibre mais certai
l es demandeurs doéemploi et les ®tudiants. ®tant alors
. e entrée est payante avec des tarifS différenciés par public
les publics privilégiés. o L
= [ 'entrée est payante avec un tarif unique
Centre national du livre A Etude sur |l e poids et | 6i mpi@zt des manife
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Section3iLa concr ®ti sation dbébun enjeu politique fort pour | 6acc s de cha

GRAND PUBLIC , SCOLAIRES ET PUBLICS EMPECHES : TROIS PUBLICS CLES

90% des manifestations visent prioritairement le grand public

Les publics visés prioritairement
par les organisateurs des manifestations

Grand public
A Pour 90% des organisateurs, e .
eniors Scolaires
le grand public  est le premier
public-cible.
" . Publics Enfants de
ALbaccent est ensuilt emembss sur moins de 15 ans

les scolaires , notamment via
| es actions do®dwuclation artistique

et culturelle (EAC)
et les DUb“CS empéChéS . Professionnels Autres

Jeunes de plus

de 15 ans
= Priorité 1 Priorité 2 e pPriorité 3
Centre national du livre A Etude sur |l e poids et | 6i mpi@zt des manife
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Section3iLa concr ®ti sation dbébun enjeu politique fort pour | 6acc s de cha

|
LE CHOIX ASSUME DU GRAND PUBLIC

Profil -type du festivalier grand public*

0 Une femme

@Dﬁenvi ron 50 ans

@ Habitant la ville de la manifestation ou a proximité

@ Cadre ou retraitée

GDi pl ! m®e, au mini mu

@Di sposant dobéun | arg
I-b Un public plutdot captif

* n.h. : ce profil type est issu des résultats du questionnaire en ligne et des études sur les publics transmises par 9 manifestations.
Les données obtenues sont, par ailleurs, contingentées aux pratiques individuelles et sociales vis-a-vis de ce type de démarche;
les femmes et les CSP+ étant les plus enclins a répondre a ces enquétes.

Centre national du livre A Etude sur |l e poids et | 6i mpi@zt des manife
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Section3iLa concr ®ti sation ddébun enjeu politique fort pour | 6acc s

ZOOM : TYPOLOGIE DU PUBLIC DES MANIFESTATIONS LITTERAIRES

€ Pour une moyenne
smc%aétour de la cinquantaine

Un public majoritairement féminin

" plus de

A Cette estimation des organisateurs de A En 2015, les 5070 ans représentaient
manifestations est corroborée par les études 46,5 % aux Regards Croisés de Grenoble,
que certains ont meneé sur leurs publics : 69,3 % au Premier Roman de Chambéry.
en 2014, le Livre sur la Place évalue a 76 %
la présence féminine sur la manifestation, Ales4665 ans sO6®tablissali
les Correspondances de Manosque a 7 femmes 57 % pour Le livre sur la Place a Nancy
sur 10 visiteurs en 2012 et Lire en Poche a 68 % et 34% au Quai des Bulles a SaintMalo.

(moyenne des 3 éditions de 2013 a 2015).

A Elle rejoint également les constats récurrents
des enquétes nationales sur les pratiques
culturelles des Francais, soulignant que les
femmes lisent environ deux fois plus que les
hommes, toutes cat®gorjies do6©ges confondues*.

* Olivier Donnat,Les pratiques culturelllfes des Fran-ais ° |06 re
numérique , Enquéte 2008, Département des études, de la
prospective et des statistiques, ministére de la Culture, 2009.

n.b. : ce profil type est issu des résultats du questionnaire en ligne et des études sur les publics transmises par 9 manifestations.
Les données obtenues sont par ailleurs contingentées aux pratiques individuelles et sociales vis-a-vis de ce type de démarche ;
les femmes et les CSP+ étant les plus enclins a répondre a ces enquétes.

Centre national du livre A Etude sur |l e poids et | 06i mpmzt des manife
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Section3iLa concr ®ti sation ddébun enjeu politique fort pour | 6acc s

ZOOM : TYPOLOGIE DU PUBLIC DES MANIFESTATIONS LITTERAIRES

Un public plutot diplémé, issu des catégories socio -professionnelles supérieures
et dot® doun i mportant capital culturel

A Le public des manifestations littéraires est davantage dipldomé que la moyenne de la population francaise
(60 % sont titulaires doéun dipl*me ®quivalent ou s

A Lescadres ou professions intellectuelles supérieures et les retraités sont les catéegories
socio-professionnelles les plus représentées.

> Le livre sur la place, a Nancy, évalue respectivement ces deux catégories a 30% et 27% ;
Les Correspondances de Manosque a 37% et 45% ;
Lire en Poche, a Gradignan, a 21% et 17%.

A Le public des manifestations littéraires a plutdt le godt de la lecture et de la culture

> Aux Correspondances de Manosque, 59% des répondants déclarent étre inscrits en bibliotheque (17% en moyenne nationale).
A Lire en Poche, 35% des visiteurs déclarent lire plus de 20 livres par an, soit le double de la moyenne nationale.
Au Festival Regards croisés, 72 répondants sur 101 vont au théatre plus de 3 fois par an.
€ Nancy, 72% des personnes interrog®es indigqguent vouloir
dont 24% pour le Nancy Jazz Pulsations, 11% pour les journées du patrimoine et 20% pour des concerts ou opéras.

AA I 6inverse, | a faible partici pa buvren,aghieubeurs)e pr ®s en't
est une constante, tant dans | es manifestations |

n.b. : ceprofil type est issu des résultats du questionnaire en ligne et des études sur les publics transmises par 9 manifestations.
Les données obtenues sont par ailleurs contingentées aux pratiques individuelles et sociales vis-a-vis de ce type de démarche ;
les femmes et les CSP+ étant les plus enclins a répondre a ces enquétes.

Centre national du livre A Etude sur |l e poids et | 06i mpmzt des manife
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Section3iLa concr ®ti sation dbébun enjeu politiqgue fort pour | dacc s

ZOOM : TYPOLOGIE DU PUBLIC DES MANIFESTATIONS LITTERAIRES

Y

Un public essentiell ement de proximit®, de I
Quai des bulles 1 2015 Correspondances de Manosque - 2011 Regards croisés - 2017
72,30% ) - . .
D’ous viennent les festivaliers ?
52% '_ .
37,6% : " AR [
21,7% , : .
TN
. A .
§ s = g ; 0'.. 2
(0] > E 9 anquétos sur 10 sort frangals.
'8 ,5 *;‘.') = Les autres viennent
o o) 2 principalement d'autres pays P N
o = curopéens ou dAmérique du Noed. = Grenoble = Agglomération = Isere = Autres
n.b. : les graphiques présentés ici sont issus des enquétes menées par les manifestations citées.
Centre national du livre A Etude sur |l e poids et | 6i mpi@zt des manife
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Secton3iLa concr ®ti sat. déun

on enjeu politique fort pour | dacc s
I
ZOOM : TYPOLOGIE DU PUBLIC DES MANIFESTATIONS LITTERAIRES
Un public essentiellement de proximit®, de
1¢r Roman de Chambéry i 2017 W
Le Livre sur la Place - 2014 = Chambéry
= Agglomération
= Savoie
| = Nancy = Turin
viA‘l
‘ = Grand Nancy = France
Paris

= Meurthe-et-Moselle

= \/osges

= Moselle

= {le-de-France

= Autre région de France
= Meuse

= Autre pays membre de
'UE

= Haute-Savoie

Lire en Poche

I 2013-2015 w

67/%des visiteurs du
et prés du quart viennent de Lorraine,

le public est donctrés grand nancéien

Livre sur | a pl

ace |r ®si d

= Métropole dont
Bordeaux (hors
Gradignan)

= Gradignan

= Gironde (hors

9l QmBLyati

= Hors
département
(dont Aquitaine)

n.b. : les graphiques présentés ici sont issus des enquétes menées par les manifestations citées.
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Section3iLa concr ®tisation dbéun enjeu

politique fort pour | 6acc s

de

c ha

L ACCENT MIS SUR LES SCOLAIRES ET LG&DUCATION ARTISTIQUE ET CULTURELLE (EAC)*

93 % des organisateurs de manifestations littéraires programment des activités

dé®ducation arti st
Prés de 85 OOO éleves et étudiants
ont ®t ® touch®s par des act

lors de la derniere édition des manifestations littéraires.

APour 90% doéentr évodserl es, i |
|l a rencontre déun ou de pl
pour 60% doéoentre elles de
do®criture, | e temps du f e
de | 6ann®e

A En 2016, plus de 38 000 éléves de primaire

ont b®n®f i cigMcedux adtiandEdadiEes
de 35 manifestations littéraires.
* Lé6®ducation artistigqgue et cultur
a tous les éléves, tout au long de leur parcours scolaire,
de se constituer une culture personnelle riche et cohérente,
de développer et renforcer leurs pratiques artistiques,
de rencontrer |l es artistes ou | es
les lieux culturels.
Centre national du livre A Etude s

PwC

i que et culturelle
Nombre d'éléves et étudiants touchés
i ons p?f 8egaﬁt nsd EAC_(\jeplroye_es
al'occasionde la derniére édition
des manifestations littéraires
sbagit de
usi eur Pauteurs
propos des ateliers
stival u tout au |l ong
18 329
15 507
9733
el | vis " pe ett 2797
Maternelles Primaires Colleges Lycées Enseignement
supérieur
tHuvres—et—defr®guenter
N.B. : cette donnée a été renseignée par 35 manifestations
ur | e poids et | 06i mpet des mani f e
-23-
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ZOOM : PUBLIC SCOLAIRE ET ACTIONS DE&EDUCATION ARTISTIQUE ET CULTURELLE
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Section3iLa concr ®ti sation ddébun enjeu politique fort pour | 6acc s

ZOOM : PUBLIC SCOLAIRE ET ACTIONS DE&EDUCATION ARTISTIQUE ET CULTURELLE

Les manifestations littéraires, outil de transmission du godt de la lecture aux plus jeunes

«JObesp re qudon |l eur a inocul® le virus de Il a I»g@duyure et qudil s

ALe temps de quel gamerercg¢spublics, il sdagit do
au livre et a la lecture de maniere tres concrete.

> Le festival du livre de Mouans-Sartoux touche pres de 90% des 610 ans
de sa communauté de communes et ce rendezous, récurrent depuis
30 ans, fait partie de la « vie de la ville ».

ALb6or gani sombréwopnx jelmesse favorise la
participation active des scolaires aux manifestations littéraires.

> En Lorraine, la création des prix Imaginales des écoliers, des collégiens

. Bl -1
et des |l yc®ens, en partenariat avec ‘E{";'“';’i:a”,es
a crée une véritable «émulation » au fil du temps. ' B Prix -éens |
Sl des L/ce

> En Normandie, le prix Epoque concerne plus de 60 classes de e
et de CM2, soit environ 1 800 éleves. Ces éléves sélectionnent
6 ouvrages entre septembre et janvier, rencontrent | 6éun des
entre janvier-et mai , pui s votent. Le prix est remis ©° | d6doccasion du
Epoque, lors de la journée scolaire ouverte a toutes les écoles de Caen.

Photographie Michel Conraud, Epinalinfos.fr

Centre national du livre A Etude sur |l e poids et | 6i mpi@zt des manife
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Section3iLa concr ®ti sation ddébun enjeu politique fort pour | 6acc s

ZOOM : PUBLIC SCOLAIRE ET ACTIONS DE&EDUCATION ARTISTIQUE ET CULTURELLE

Léoattention port®e aux plus jeunes, un ar gument

A AEpina,«en d®pit de ce quobdon pourrait croire Famlasyf aicbtede sionfecgi
vendre parce quoil draine avec I»ui un public difficile = at

Léenjeu pour | es organisateurs et |l es ®l  us est d®sormiai s do®t
de la région. Des discussions sont ainsi en cours avec les colléges, pour de nouveaux partenariats, et avec la Région,
pour la mise a disposition de navettes pour les lycées.

A A Brive, deux prix parrainés spécifiquement par le Crédit Agricole-Centre France sont organisés a destination des 1214 ans
et 1517 ans. Dans cette optique, les éleves sont préparés en amont a la production et a la publication de textes.
Invités ensuite sur la Foire du livre, ils se voient offrir les ouvrages des auteurs primeés.

Laureat
du prix

| 61 mpiezct des mani f e

Centre national du livre A Etude sur
-26 -
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Section3iLa concr ®ti sation dbébun enjeu politique fort pour | 6acc s de cha
I
L BNGAGEMENT AUPRES DES PUBLICS EMPECHES
73 % des organisateurs de manifestations littéraires programment des activités
spécifiques a destination des publics empéchés*
A Lespersonnes en situation de handicap Répartition des actions menées
sont, au sein des publics empéchés, lepremiéeres par type de public empéché
bénéficiaires des actions sp®cifiques mises Luvr e,
tant en nombre de manifestations mobilisées (32%)
guden nombre de personnes touch®es
A Lors de la derniére édition des manifestations,
52% des personnes touchées par une action spécifique
a destination des publics empéchés étaientporteurs
de handicaps
>A Caen, un ®change avec un auteur a ®t® sein doul
Institut Médico -Educatif (IME) . Les dessins inspirés de cette
rencontre ont ensuite été exposés au Salon et sur Facebook.
= Personnes en situation de handicap
> A Mouans-Sartoux, des lectures en langue des signes, des = Personnes en perte d'autonomie
projections sur | 6autisme ou une expos_ipetrsgnn%smoquaﬁséesr ue sur | e tr,
des personnes en situation de handicap ont été proposeés.
= Personnes détenues
*Publicsemp°ch®s de | ire, du fait de | eur handicap, de | eur d®tention, d
Centre national du livre A Etude sur |l e poids et | 6i mpi@zt des manife
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Section3iLa concr ®ti sation dbébun enjeu politiqgue fort pour | dacc s

L BNGAGEMENT AUPRES DES PUBLICS ELOIGNES DU LIVRE
ZOOM : EXEMPLE DES ACTIONS MENEES AVEC LES CENTRES SOCIAUX

Prés de 50% des organisateurs des mani festations |
des actions de médiation culturelle en lien avec les centres sociaux

BANDE DESSINEE m

A 68% des manifestations organisant des actions &

spécifiques avec les centres sociaux privilégient
la rencontre avec un ou plusieurs auteurs

ANIMATIONS

> A Die, le Festival EstOuest a ainsi organise, avec le CAS, f:é:&::;::;:lzz::"“_l
des ateliers a destination des femmes en voie e ttolle

(Seuil jeunesse)

déal phab®ti sati on. ~—

Al 406 jeuneS de moins de 18 ans

Hors les murs

)
Bibliothéque Alexis de Tocqueville

ont été touchés par ces actions de médiation Journie scotal ' Enplus des performances le week-end du
N : : ournée scolaire ey o are
IorS de Ia dernlere edltlon des man|festat|0ns*. S grontprencontrerleurpublicparlebiais

Vendredi 19 mai

des dispositifs culture-santé et culture
7 n justice, en partenariat avec le CHU, la
e 2 3 = maison d'arrét de Caen et la Direction
< 5 Dépar le de Pr ion Judiciaire de
o Mw la Jeunesse, le CRL et I'ARS.

Les jeunes de I'UEAJ, qui ont remporté deux
fois e du

> A Caen, le festival Epoque a ainsi travaillé avec le centre
ddaction social e suentissua r ®

ience en 2016, Epoque
vee I'IMEC autour de s

> A Arras, le Salon du livre d'expression populaire
et de critiqgue sociale a mis en place des résidences

de création dans des foyers de jeunes travailleurs. o S gt ettt
_ . ma-ulu
> A Brive, les auteurs en résidence (2 a 3 par an) CHU
interviennent tout au | on g«
ou | ors do®v®nements culturels
*n.b. : 17 manifestations ont renseigné cette donnée
Centre national du livre A Etude sur |l e poids et | 6i mpi@zt des manife
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l n n n
Un outll de « mieux vivre » ensemble

> UN ROLE ACTIF DANS L@ANIMATION DE LA VIE CULTURELLE DES TERRITOIRES

> OBJET DE FIERTE, GENERATEUR DE LIEN SOCIAL



Section 4 7 Un outil de « mieux vivre » ensemble

UN ROLE ACTIF DANS LGNIMATION DE LA VIE CULTURELLE DES TERRITOIRES

8% des partenaires des manifestations sont des établissements culturels

MAG
=l

Télérama

A Au total, prés de 4 000 partenaires E
sont mobilisés sur les manifestations littéraires, Le Monde
sous forme de mécénat ou de subventions.

France

« Un festival
culturel

A Ces partenaires sont sollicités
pour la conception et la programmation, o

. < . . global autour

la mise a dlspg)smon de ressources RH, logistique, du Livre » )

| ocauxe), | a tenue de stands, doat

de rencontres et de débats, ou la communication. peteurs

locaux

Anthéa

A9 établissements culturels en moyenne Theatre de

Grasse Théatre de

sont mobilisés sur chaque manifestation littéraire. Mougins

EX: Les partenaires culturels du Festival de Mouans -Sartoux
Source guestionnaire

Centre national du livre A Etude sur |l e poids et | 6i mpi@zt des manife
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Section 47 Un outil de « mieux vivre » ensemble

|
UN ROLE ACTIF DANS LGNIMATION DE LA VIE CULTURELLE DES TERRITOIRES

58% des partenaires culturels mobilis®s sont d

Répartition des établissements culturels
partenaires selon leur échelle géographique

A Plus de la moitié des établissements culturels
mobilisés sont intra -communaux . ‘
A Partenaires de proximité, les théatres, musées,

cinémas, monuments historiques et autres
lieux prestigieux de la ville (salles de spectacle,
espaces doéarteée) sont sjollici

> accueillir tout ou partie des manifestations

> participer a la programmation,
I 6 en rOiUC H iﬁra n | me r = | ocale (commune, intercommunalité)

= Départementale (hors locale)
= Régionale (hors locale et départementale)

= Nationale (hors précédents)

Centre national du livre A Etude sur |l e poids et | 6i mpi@zt des manife
PwC -31-



Section 47 Un outil de « mieux vivre » ensemble

ZOOM : ETABLISSEMENTS CULTURELS PARTENAIRES

Un partenariat fondé sur la réciprocité,
entre accueil et valorisation patrimoniale

Affiches des Imaginales i
éditions 2012 et 2017

A Les établissements culturels partenaires sont desécrins
pour les manifestations.

>A Brive, l a Hall e Brassens est |l e c¢i
de son terroir et son esprit de convivialité ;

> A Epinal, le chateau, tel une icone, apparait sur toutes les affiches du festival
Imaginales depuis sa création.

ALes manifestations |itt®raires s
de découvrir ou (re)découvrir certains lieux.
Le livre et la manifestation littéraire sont alors de véritables

outils de valorisation patrimoniale des sites dobaccueil . l__,rnag;_NAL_es L4
> ADie, le FestivalEstOuest est wune occasion unigg
arch®ol ogi gue pour |l a soir®e doinaugu
Ce«xpartenariat est indispensabl e»pour

Centre national du livre A Etude sur |l e poids
PwC
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Section 47 Un outil de « mieux vivre » ensemble

ZOOM : ETABLISSEMENTS CULTURELS PARTENAIRES

Un rl1l e essenti el pour | 6interdisciplinarit® et

Programmation cinématographique
doEt onnant s-206yageur
pa yl

e e e T e e e T e T RER 15

A Prés de 86% des activités payantes sont des représentations

de « spectacles vivants  » (concerts, films ou expositions autour du
th me de | a mani festation, dobéun
en sus des activités proprement littéraires programmeées.

Etonnants Voyageurs
&

Festival international du livre et du film « du 19 au 21 mai 2018 r S i

SAINT-MAIL

LES COUPS DE COEUR

> A Die, le Festival EstOuest met en valeur la gastronomie du pays invité,

=R 0UVRIF

ses musiques traditionnelles ou son cint nin 00CC:
auPeste, ci n®ma dobéart et dobéessai de | a vill
> A Saint-Malo, pour Etonnants Voyageurs, le partenariat avec le cinéma Vauban
et la Grande Passerelle, équipement multiculturel (médiathéque, cinéma, espaces
déexposition, espace num®riqueé), Vise I 61 mt
entre cinéma et littérature, autour du théme retenu par la manifestation.
A Cetteinterdisciplinarité est dés lors un atout majeur de la
démocratisation culturelle.
> | | s 6 angobiliser tiees les forces créatrices pour toucher tous les types
de publics et les amener versleliviee et per me festivabduliyre 6 un ¢
ne fasse pas peusw.
> Apres avoir réalisé une étude surleurs visiteurs, les Correspondances
de Manosque, quiassocientlal i t t ®r at u rfoemes artistiQuasy t r e s
ont enrichi leur programmation musicale, afin de toucher un public
plus jeune ou plus éloigné de lalittérature.
Centre national du livre A Etude sur |l e poids et | 6i mpi@zt des manife
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Section 4 7 Un outil de « mieux vivre » ensemble

UN ROLE ACTIF DANS LGNIMATION DE LA VIE CULTURELLE DES TERRITOIRES

Les mani festations | itt®raires, partie int®gran
de création et de développement culturels dans les territoires

A Au-dela du livre et de la lecture, certaines manifestations littéraires
particupenst dédt ®gi e gl obale doéint ®gr al

et de coh®rence de | 6ensemble des pr o] i st
etculturelles déun terau tsodirre déun projet ter gue
et commun.
A Cette politique vise agagner en visibilité et en lisibilité
et aoptimiser ou mutualiser certains moyens mobilisés
par les différents partenaires.
>A Die, cette strat®gie globale sbéest for mal or mi
association gérant le théatre et les trois festivals de la ville. Deux des festivals,
visent a « valoriser les produits du terroir identitaires » (Clairette et produits
issus du pastoralisme) etservent«d e points dbéappui pour d®ve et s
artistiques et culturels pour tout le Diois, dont le Festival Est-Ouest».
La subvention globale du programme LEADER est ainsi répartie sur les trois festivals
et le label « scéne conventionnée- mention Art en territoire », attribué au théatre,
r®compense | 6ensemble du projet artistique SS O
>A Cherbourg, |l e festival du livre de jeune: de
" I davenir dans cett e prlogragmmatiengcoramunesiul t i pl i al
avec d'autres partenaires culturels (scene nationale, médiatheque, etc.p.
Centre national du livre A Etude sur |l e poids et | 6i mpi@zt des manife
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Section 47 Un outil de « mieux vivre » ensemble

OBJET DE FIERTE , GENERATEUR DE LIEN SOCIAL

Les mani festations s

ont | 6occasion pour | es hab
ensemble au service doéun projet commun qui | es
ALe fort engagement des b®n®voles t®moigne de | 6i mpor 1

par les habitants, notamment les locaux, aux manifestations littéraires
et a leur existence pérenne sur un territoire.

84%
des organisateurs
font appel a des
A Les bénévoles peuvent étre sollicités pour : 4 4
- le choix des livres présentés, be nevo | esS

- réfléchir & la programmation, au développement de nouveaux ateliers,

A Le bénévolat mobilisé sur les manifestations littéraires

peut étre ponctuel |l e temps de | 6®v®nement
ouplusréguliert out au | ong. de | 6ann®e

our organiser

- héberger des auteurs, p ] g
-participer au transport des uns etOdJedyrba,rnlrSEEléeurS

A Leurs compétences techniques sont aussi mises a contribution manlfeStathnS.

(en mati re de communication, de suivi doéun budget,
des r®seaux sociauxé), de m°me que | eurs r®seaux poul

de nouveaux partenaires.

Centre national du livre A Etude sur |l e poids et | 06i mpmzt des manife
PwC
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Section 47 Un outil de « mieux vivre » ensemble

|
OBJET DE FIERTE , GENERATEUR DE LIEN SOCIAL

Les bénévoles sontla « forcevive »et« | 0 © mees manifestations

A Les bénévoles sont leggarants de 6 esprit de convivialité »
gui regne dans les manifestations, apprécié tant des visiteurs
gue des auteurs. 77%

Y _ L _ _ des personnes mobilisées dans
A « Accueil bienveillant et passionné », « ambiance sereine

. . T . | 6or gani s a
et amicale », «entraide et partagee € | es organi sateurs . tati t
ne tarissent pas do®l oge sur | es b'@q{]g}e\?filpgsss.on

bénévoles

Les organisateurs soulignent la nécessaire 2 A A
vigilance a avoir sur un éventuel 60 beneVOIGS
essoufflement du bénévolat en maoyenne,
et soOinterrogent sur |l a mani re par manifestation,
de p®renniser ce type ddengagement (25en médiane)
a long terme.

Centre national du livre A Etude sur le poids et | 6 i mpies t des mani fe
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Section 47 Un outil de « mieux vivre » ensemble

OBJET DE FIERTE , GENERATEUR DE LIEN SOCIAL

Jouant un rt] e
sur | e monde et

ADi fficil emenimpace s

Immatériel des manifestations
| ittt ®raires sur
et des bénévoles mobilisés

est pourtant largement souligné
par les organisateurs.

A Par les thémes abordés, les auteurs

. APPI

Formatlon

pen

A

invités, les pays retenus, les visiteurs

sont incités a « réfléchir, voyager
et réver ».
Centre national du | ivre

PwC

A Etude

S

ctua

u

p®dagogi que
parti ci

r

e

nd®ni

poi ds

a

endre

et

| 6 i mpies t

abl e, | es
f ormati on
Politique
Emerveillement Voyager

lités

des

man i
de |

mani f e
-37-



Section 47 Un outil de « mieux vivre » ensemble

ZOOM : ROLE PEDAGOGIQUE DES MANIFESTATIONS LITTERAIRES

« Notre festival est un moyen de lutter contre le repli
en place et des propositions
Les ateliers sont ouverts aux familles, ensemble».

du fait des actions de médiation mises
i nNterg®n®r ati onn

«Notre programmation sodoarticule au gr
traitées par des auteurs de romans et éclairées par des ouvrages de scienc
humai nes et soci al es, fai dialogued § ass
sur le mode du débat, fiction et non-fiction. »
« Notre manifestationestunec ur e dooupeut ulra popul ation | oc
mar queur de |l a politique culturelle doéouver:t
| 6 e s pr i pourderpubliciadplaseent notamment, qui est la non pas pour subir mais
pour étre actif : poser des questions dans les débats et partages.
Centre national du livre A Etude sur |l e poids et | 6i mpi@zt des manife
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Section 47 Un outil de « mieux vivre » ensemble

ZOOM : ROLE PEDAGOGIQUE DES MANIFESTATIONS LITTERAIRES

Centre
PwC

« Le festival a sirement participé au décloisonnement  de cette vallée isolée.
Il a eu la faculté de plonger les habitants et ses visiteursdans une culture inconnue

et permis des d®couvertes qui noa pu
Cbest | 6expression doune d fic
qui , par son histoire, a une tradi t VI E
« Notre manifestation correspond davantage a unfestival des idées , un grand forum de
rencontres et doé®changes qui a un v®ritable I
gue sur les engagements au quotidien de la commune. Nous écoutons nos invités et essayons
déoappliqguer | eur @nélpreréecpnorsle t i ons pour
Cette prise de conscience sb6best notamment tr a
des cantines scolaires aux produits i1Issus de
agricole locale et de multiplier les déplacements doux au sein de la ville »
national du |livre A Etude sur |l e poids et | o6i mprmxzt des manife
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Une opportunité de renforcer
les complementarites et les synergies
des acteurs locaux et de la filiere

> LE SOUTIEN MARQUE DES INSTITUTIONS LOCALES
> UN RENDEZ-VOUS INCONTOURNABLE POUR LES ACTEURSDE LA FILIERE LIVRE
> UN RENDEZ-VOUS INCONTOURNABLE POUR LES ACTEURSD@N TERRITOIRE

> UNE MISE EN RESEAU DES PROFESSIONNELSET DES FESTIVALS A RENFORCER




Section 51 Une opportunité de renforcer les complémentarités et les synergies des acteurs locaux et de la filiere

LE SOUTIEN MARQUE DES INSTITUTIONS

CARTOGRAPHIE TYPE DE LECOSYSTEMEPARTENARIAL DQNE MANIFESTATION

Pr s

En moyenne, au sein de son écosysteme partenarial global,

de | a

une manifestation fédere :

moi t i
(essentiell ement

® des
sur I

@ 11 partenaires institutionnels , dont 6 locaux

a

G 50 établissements scolaires partenaires dont 21 locaux

@ 15 bibliotheques partenaires, dont 6 locales

9 établissements culturels partenaires, dont 5 locaux

@ 11associations partenaires, dont 10 locales

8 librairies partenaires , dont 4 locales

Centre
PwC

nati onal

du

l i vre

A Etude

S

u

partenaires do
commune ou |

r

LOCALES

une
BEPCI )

Répartition moyenne des partenaires
selon leur origine géographique

13%

17%
46%

24%

= Partenaires locaux = Partenaires départementaux

= Partenaires régionaux = Partenaires nationaux

|l e poids et | 06i mprest des

mani f es

mani f e
-4] -



Section 51 Une opportunité de renforcer les complémentarités et les synergies des acteurs locaux et de la filiere

LE SOUTIEN MARQUE DES INSTITUTIONS LOCALES

La réforme territoriale, un défi a relever pour renforcer la notoriété et la présence
des manifestations sur de nouveaux territoires élargis

JAN

Au sein de leur écosysteme partenarial riche et diversifié,
certaines manifestations littéraires doivent désormais
relever le défi des nouvelles grandes régions

et renforcer leur capacit¢tas 61 nscr i re et = g
au sein doun vaste ensemble

Le défi
de la réforme > Plusieurs manifestations se déroulant dans des régions
territoriale regroupées par la loiNOTRe sont ainsi confrontées

aux probl ®mati ques de d®vel oppen
doun territoire, de recherche de
et de concurrence accrue pour |0
Cbest notamment | e cas pour | es
les Petites Fugues en BourgogneFranche-Comté
ou la Foire de Brive en Nouvelle-Aquitaine.

Centre national du livre A Etude sur |l e poids et | 6i mpi@zt des manife
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Section 51 Une opportunité de renforcer les complémentarités et les synergies des acteurs locaux et de la filiere

LE SOUTIEN MARQUE DES INSTITUTIONS LOCALES

64% du budget doOoune mani festation est abond® p
institutionnels locaux

Le budget des manifestations repose Répartition moyenne des subventions
en majorité sur les subventions locales

Les manifestations littéraires percoivent Subventions
un montant médian de subventions Subventions de lotat

de173 176 U ;lamoyennes 6 ®t ab | i s s a conmme
a 239 228 u, avec desminima et maxima
allant de 5000 U a 1 660 2454.

Les manifestations littéraires
représentent, a de rares exceptions

Subventions

du conseil
pres, une part maitrisée des budgets : | régional
globaux et culturels, des collectivités Subvgztlons
territoriales . département
14%

La subvention versée par une ville a une
manifestation littéraire représente ainsi entre 0,1
et 0,5% du budget de la commune.

Centre national du livre A Etude sur |l e poids et | 6i mpi@zt des manife
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